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农创品牌成为乡村振兴新抓手
——记开拓奋进的农创品牌运营股份有限公司

农创品牌运营股份有限公司总经理崔文杰（左七）和领导班子成员 《县域经济可持续发展十二解》

北京互生经济学研究院院长何开秀

□ 本报记者 李秀平

农业产业化发展离不开品牌的

助力，推动乡村振兴离不开品牌的力

量，现代农业亟须提质增效，大力推

进品牌强农不仅是乡村振兴、脱贫攻

坚的必然要求，更是满足广大群众对

美好生活向往的现实需要。

为了响应国家乡村振兴号召和

品牌强农战略，2018年6月20日，注

册资金1亿元的农创品牌运营股份有

限公司在我国改革开放的先行地广州

正式投入运营。这个以国家分享经

济大数据实施平台为技术支持平台、

以北京互生经济学研究院县域经济

可持续发展课题组的《县域经济可持

续发展十二解》为理论指导、以消费

积分福利保障为模式、以打造“一乡

一品”为重点的经济实体，顺应时代

潮流、把握发展机遇，注定要在乡村

振兴、脱贫攻坚的战略进程中勇挑重

担、一往无前。

一乡一品
打造地方新名片

《县域经济可持续发展十二解》

编委会主任、北京互生经济学研究院

院长何开秀认为，品牌是一种宝贵的

无形资产，可以极大地提高农产品的

附加值，提高农产品在市场上的议价

能力，农民有了自己的品牌，就能更

快地脱贫致富。

农创品牌运营股份有限公司总

裁崔文杰认为，作为乡村振兴的重要

抓手，“一乡一品”是打造农业品牌的

有效途径，是农民致富的重要手段。

据了解，该公司推出的“一乡一

品”项目方案将按照国内外市场需

求，充分挖掘并发挥当地资源优势、

传统优势和区位优势，通过大力发展

有特色、价值高、影响力大的拳头产

品，推进规模化、标准化、市场化、品

牌化建设，使一个或多个乡镇甚至更

大区域范围内拥有一个或几个市场

潜力大、区域特色明显、附加值高的

主导特色农产品或特色文化小镇，大

幅度提升农村经济整体实力和综合

竞争力，从而建立新型的农业农村经

济发展模式。

据崔文杰介绍，“一乡一品”项目

的运营是通过把乡镇的历史、文化、

人文和创业资源进行整合，结合线下

社区资源及线上企业自营、抵扣专

区、品牌渠道等渠道资源，为乡镇品

牌发展提供“产供销”一体化的解决

方案，提供规范、有序、有活力的“一

乡一品”地方品牌打造与技术支持，

建立以地方特色产品、人文风情、民

风民俗、历史传承为特色的“一乡一

品”品牌运营体系，用品牌运营推广

来帮助当地经济实现健康持续发

展。通过产品的品牌塑造来完善和

提升产品品质，挖掘产品的品牌价

值，用产品生产溯源、质量跟踪、品牌

塑造、品牌管理、品牌包装、品牌服

务、品牌运营来建立起产品品牌信

誉，用品牌信誉为当地产品打开销

路，以市场需求为导向，建立地方经

济长期发展规划，推动农业全面升

级、农村全面发展、农民全面小康。

同时，“一乡一品”品牌运营项目

与国家分享经济大数据实施平台作

为技术支持的消费福利卡有机结合

在一起，形成基于互生大数据的消费

福利保障体系，帮助每一个老百姓实

现月月分红和终身医疗补贴保障，通

过市场买卖行为完成消费者的自主

消费福利保障体系建设，为消费者

（包括贫困户）创造终生的福利保障，

解决消费者的后顾之忧，共享社会福

利，共享美好生活。

公司的整体战略布局是，在未来

几年里，从全国选拔4万多个乡镇品

牌运营商、334个地市品牌运营商、

31个省级品牌运营商，推动形成全国

4万个跨地区、跨行业品牌运营企业

的联动，最终建立农创品牌全国品牌

运营体系。

农业强不强，关键看品牌。品牌

为纲，纲举目张。如果说中国农业是

一项杂糅多条产业链、多种要素耦合

的系统工程，那么品牌则是贯穿始

终、从消费端倒逼生产端的一条主

线，引领着现代农业转型升级。

品牌强农
挖掘农业新资源

何开秀说，当前，我国消费结构

处于变革升级阶段，县域经济面临巨

大发展机遇，关键是要把产品质量搞

好、把品牌建设好，打造出中国好产

品的销售服务网络，创建消费福利保

障体系，用消费福利保障、产业链打

造、电商支持、创业扶持、品牌渠道打

造等多种方式，开启一个全新的多元

主体互惠互利的消费生态体系。

推进品牌强农，要充分挖掘和转

化优质特色农业资源。纵览神州大

地，洛川苹果、五常大米、西湖龙井、

赣南脐橙……一个个优质的农产品

如一颗颗明珠，点缀在中华农业品牌

的璀璨版图上。千百年来，我国独特

的自然生态环境、种养方式和人文历

史，形成了品类丰富、形态多样的优

质特色农业资源，它们不仅是大自然

和农耕文明的宝贵遗产，更是当前推

进品牌强农的资源富矿。

推进品牌强农，要对优质特色农

业资源进行深入挖掘，将资源优势转

化为市场优势。如何挖掘和转化？

首先，要立足资源特色。深刻把握优

质特色农业资源的产地环境、历史文

化、资源禀赋，突出品牌建设的深厚

内涵。其次，要学会倚“特”而立。注

重挖掘优质特色农业资源的特质、特

点，突出差异性，走“人无我有”的品

牌发展之路。再次，要做到向“高”而

行。追求高品质、进军高端市场、实

现高效益，突出优质性，走“人有我

优”的品牌崛起之路。

据了解，“一乡一品”项目中还包

括农创品牌运营计划、好产品溯源计

划、全民免费医疗补贴计划、全民持

股计划、永久脱贫计划、构建新型社

会分配机制计划等，其运营项目具有

五大优势。

一是独家授权。省农创品牌发

展公司：以全球农创品牌发展战略为

主要目标，带动全省农业经济发展，

一个省（市、自治区）仅设一个指标；

城市农创品牌发展公司：在当地城市

快速建立“一乡一品”地方品牌运营

服务体系，为地方企业的生产销售搭

建可溯源的品牌产业链服务体系和

监督管理体系，一个城市仅设一个指

标；“一乡一品”品牌运营商：负责代

理当地企业产品，并结合当地人文特

色，帮助当地塑造具有人文特色的品

牌产品，对产品进行策划、包装、管理

和销售，以此塑造产品的品牌价值，

一个乡（镇、街道）仅设一个指标，拥

有该区域企业入驻“一乡一品”渠道

的唯一审核权。

二是创新营销。农创品牌运营

项目为企业提供了创新型的营销模

式。企业将产品与互生积分捆绑营

销，消费者购买产品即可获得消费积

分，享受积分福利，实现自己生老病

医的保障。消费福利模式在满足消

费者最大需求的同时，还能帮助企业

快速促销产品。

三是持续盈利。“一乡一品”品牌

运营商：农创品牌运营项目为每一个

“一乡一品”品牌运营商配置了近万

张消费福利卡，运营商发卡给消费

者，消费者持卡到各行各业消费，运

营商都将盈利；“一乡一品”品牌运营

商授权当地企业入驻“一乡一品”渠

道销售产品，持续享受产品销售提

成，企业产品销售额越高，“一乡一

品”品牌运营商收益越多。入驻“一

乡一品”渠道的企业：企业实现持续

盈利的关键在于产品销售渠道的稳

定，农创“一乡一品”项目为企业提供

的销售渠道目前已有数千万稳定用

户和数以亿计的潜在用户，再加上每

月的定向消费金，就形成有人有钱消

费的态势，确保企业实现持续盈利。

四是跨界联盟。消费福利卡的

应用打通了各行各业的壁垒，所有入

驻“一乡一品”渠道的企业共享持卡

用户，自然而然就形成一个跨界联

盟、互惠互利的市场经济形态。

五是品牌塑造。“一乡一品”产品

都是地方名特优产品，结合地方人

文、历史故事、文化传承进行品牌塑

造。农创品牌运营项目为企业产品

品牌塑造提供四级运营服务体系，企

业在农创“一乡一品”渠道销售产品

的同时，由当地“一乡一品”品牌运营

商及产品溯源系统保障产品品质，树

立产品品牌。

内强素质
助力企业新发展

企业文化的本质是对外彰显形

象、对内塑造心灵。品牌与文化相辅

相成，两者不可分割。深化品牌，就

是夯实文化软实力，也是对文化的一

种深度挖掘。可以说，文化贯穿企业

发展的始终，品牌则为员工树立榜

样，让员工充满正能量。

农创品牌运营股份有限公司自

成立以来，十分注重企业的文化建

设。他们不仅经常组织全体员工认

真学习党和国家的方针政策、法律法

规，要求每个人在思想上、行动上始

终与党中央保持高度一致，而且还要

求每个人在日常生活中要有正确的

价值观和良好的工作生活习惯，竭诚

为企业提供周到的服务。

为了帮助各地企业实现新发展，

公司的做法是：

一助企业挖掘地方产品、塑造产

品品牌。以国家分享经济大数据实

施平台为技术支持平台，依托各省、

城市、乡镇运营公司服务体系，为“一

乡一品”品牌企业提供全方位的服

务，包括产品营销、品牌策划、溯源管

理、电商应用等，最终培育当地的“一

乡一品”特色品牌。

二助企业实现低成本、高成效线

上品牌宣传及销售。“一乡一品”品牌

渠道系统旨在帮助“一乡一品”企业

直接掌握渠道资源和消费者终端，满

足其产品推广和销售渠道建设的需

求，企业无需自建系统，无需投入大

笔广告费用，产品直接面向消费者，

减少了中间流通环节，降低了运营成

本，并拥有了市场定价权和话语权。

通过线上APP、线下社区店以及定向

消费系统的联动效应，让企业产品一

经发布，瞬间即可送达销售终端，高

成效实现品牌产品的宣传及销售。

“一乡一品”电商系统集乡村特色、风

味小吃、民俗旅游、休闲娱乐、农家乐

于一体，相比传统互联网平台，它为

乡镇和城市搭建的是信息快速流通

渠道。农创消费福利卡能够帮助企

业吸引消费者进店消费、促销产品。

这些都将成为企业推广产品、打造品

牌的绝佳渠道。

三助企业与全国社区服务站无

缝对接，产品直通社区。“一乡一品”

品牌运营商项目，依托大数据支持的

全国智慧社区惠民服务工程落地实

施，帮助“一乡一品”进社区，为“一乡

一品”打造“产供销”一体化服务的解

决方案和技术支持。

四助企业共享全国用户和定向

消费金。农创品牌运营项目使所有

入驻“一乡一品”渠道的企业形成了

一个无形的跨界联盟，共享消费资

源，互联互通，互惠互利。持卡消费

者的定向消费金，只能用于消费，巨

额的定向消费金是最稳定的市场购

买潜力。如果全国4万多个“一乡一

品”品牌运营商有了定向消费金的支

持，就将保证每年平均至少有300多

万元的稳定销售额。

五助企业实现产品溯源、杜绝假

冒伪劣，轻松推广品牌产品。依托大

数据技术支持的互源码溯源管理系

统，农创品牌运营项目为入驻“一乡

一品”渠道的每一个企业提供在系统

当中的唯一身份识别数字凭证。通

过这组编码不仅可以对企业进行识

别，也能对企业的每一个产品进行唯

一的数字编码识别。企业运用互源

码溯源产品，防止产品假冒，在保证

自己利益的同时也维护了消费者权

益，从根本上杜绝了制假售假。同

时，“一乡一品”入驻企业的溯源码具

备物源信息传递功能，消费者通过手

机终端扫码可以直接了解企业的品

牌信息，并可下单购买产品；企业通

过产品物源码的物媒信息传递品牌

文化，轻松实现产品的推广和销售。

正是因为农创品牌运营股份有

限公司领导层站位高、思路清、措施

实，制定了一整套操作性强的方案和

计划，才有了刚刚运营半年就可喜可

贺的骄人业绩。

2018年9月8日，“致敬改革开放

40年，推进农业农村现代化”研讨会在

北京国家会议中心召开，得到了专家

和学者的一致好评和推崇，农创品牌

运营股份有限公司以协办单位的身份

出席了会议。

目前，广东和重庆已成立农创品

牌运营项目省级运营公司；重庆永

川、长寿、涪陵、黔江，广东深圳、东

莞、珠海、肇庆、云浮，广西河池，贵州

遵义，河南许昌，内蒙古赤峰等地已

成立农创品牌运营项目城市运营公

司；全国10多个省（市、自治区）60多

座城市和地区已经成功选拔出数百

家“一乡一品”品牌运营商，并已开展

品牌运营和组织工作。

2019年 1月 4日，在“2018中国

经济高峰论坛暨第十六届中国经济

人物颁奖典礼”上，农创品牌运营股

份有限公司荣获“新时代中国经济创

新企业”称号，公司总裁崔文杰被评

为“新时代中国经济优秀人物”。

春回大地，万物复苏。新的征程

已经开启，新的机遇、新的挑战、新的

发展正等待着敢为人先、勇于担当的

农创人。我们坚信，在未来的发展进

程中，农创人一定会为扎实推进农

创品牌运营项目在全国落地、尽早

完成消费福利保障体系建设、助力

国家乡村振兴战略计划实施做出更

大的贡献!

（本文配图由农创品牌运营股份

有限公司提供）


